Projekt oferty enoturystycznej dla Podkarpacia

Jasto 1 jego najblizsze okolice od kilku lat staty si¢ terenem, na ktorym
rozwija si¢ nowy region winiarski. Dotychczas powstato kilkadziesiat winnic,
sposrod ktorych wigkszo$¢ stata si¢ juz zapleczem dla rodzinnych firm,
wytwarzajacych klasyczne wina. Ta sytuacja daje szans¢ na wykorzystanie
nowo rodzacej si¢ winiarskiej tradycji jako atrakcji turystycznej i ozywienie
ruchu turystycznego w Jasle 1 na Podkarpaciu. Aby tak si¢ stalo nalezy
przedsigwzia¢ pewne dziatania promocyjne oraz organizacyjne, ktére pozwola
szerokiemu kregowi potencjalnych turystow zainteresowac si¢ naszym regionem
1 uczyni¢ go celem swoich podrozy.

Wsrod takich przedsigwzie¢ z pewnoscia nalezaloby wymieni¢
opracowanie kompletnego produktu turystycznego na bazie nowopowstajacych
winnic. Wérod prac, jakie nalezatoby wykona¢ przy tworzeniu takiej oferty
znalaztyby sieg:

T Zebranie informacji o mozliwosciach winnic pod katem
przyjmowania turystow (sposodb demonstracji winnicy i technologii,
rodzaj degustacji, mozliwo$¢ zakupu pamiatek z winnicy, positek
regionalny, nocleg agroturystyczny itd)

7 Opracowanie  przewodnika po  $ciezce  winiarskiej, =z
uwzglednieniem nie tylko polozenia winnic, ale rowniez innych
atrakcji turystycznych, a takze tras dojazdu, mozliwosci
zakwaterowania 1 wyzywienia oraz kalendarium wydarzen
kulturalnych 1 religijnych

7 Opracowanie oznakowan szlaku winiarskiego oraz innych atrakcji
turystycznych

7 Powotanie tatwo dostgpnego dla turysty Punktu Informacji
Turystycznej (dogodne godziny otwarcia, obstuga co najmniej w
jez. polskim 1 angielskim, dostep do internetu, mozliwos¢
otrzymania lub zakupu map, przewodnikow, folderéw z
informacjami o szlaku winiarskim

17 Opracowanie serwisu internetowego z systemem rezerwacji miejsc
noclegowych, transferéw, przewodnikow lokalnych oraz degustacji

Niewatpliwie Jasto 1 jego okolice nie sa jedynym miejscem w Europie
Srodkowo-Wschodniej, w ktorym rodzi sig i rozwija winiarska tradycja. Bardzo
skuteczna metoda ozywienia turystycznego bylaby, wigc zapewne wspolpraca
pomiedzy takimi o$rodkami. Dobrym jej motorem wydaje si¢ by¢ powotanie



stowarzyszenia biur podrézy miast winiarskich Europy Srodkowo-Wschodniej,
przy wspoétudziale samorzadoéw lokalnych. Celem stowarzyszenia byloby
opracowanie szlaku winiarskiego na wzor tradycyjnych regionow winiarskich
(np. Chianti, Frascati, okolice widet Renu 1 Mozeli itp.) oraz opracowanie 1
wzajemna dystrybucja produktéw turystycznych zwiazanych z tym szlakiem.

W sktad tej organizacji wchodzilyby te biura podrozy, ktore podjelyby sig
opracowania konkretnych ofert dla turystyki przyjazdowej do swojego regionu
winiarskiego oraz zaangazowalyby si¢ w projektowanie prac promocyjnych i
wspotpracg z samorzadem lokalnym. Biura takie wspomagatyby si¢ nawzajem
w dystrybucji swoich produktow, opracowywatlyby wspdlna witryne
internetowa z serwisem, umozliwiajacym sprzedaz ofert turystyki winiarskiej, z
uwzglednieniem nie tylko rezerwacji miejsc noclegowych, ale rowniez innych
uslug turystycznych takich, jak: transfery lokalne, ustugi przewodnickie,
degustacje wina itd. W perspektywie takie stowarzyszenie mogloby rozszerzy¢
swoja dziatalnos$¢ na regiony winiarskie calej Europy.

Jednoczesnie wydaje si¢ zasadna promocja logo takiego stowarzyszenia
jako symbolu zapewniajacego ofertom sygnowanym tym znakiem sprawdzona
jakos¢ 1 rzetelnos¢. Mozna by zastanowi¢ si¢ nad opracowaniem przez takie
Stowarzyszenie pewnego symbolu (na wzér hotelowych gwiazdek), jakim
Stowarzyszenie wyrdzniatoby obiekty turystyczne na winiarskich $ciezkach
(hotele, pensjonaty, gospodarstwa agroturystyczne, piwnice winne, restauracje,
biura podrozy — zwiazane z oferta winiarskich szlakow).

Wszystkie w/w inicjatywy sa nakierowane gléwnie na przecigtnego
turystg, nie tylko na szczegélnych pasjonatdéw winiarstwa. Maja stuzy¢
ozywieniu turystyki w regionach, w ktorych rozwdj tej branzy gospodarki moze
spowodowa¢ spadek bezrobocia oraz wzrost realnych dochodow wielu
mieszkancoéw, a takze stang si¢ impulsem do nowych inwestycji w dziedzinie
szeroko pojetej obstugi ruchu turystycznego.
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